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9ƛƴ Cŀƭƭ ŘŜǊ LƘƴŜƴ Ƴƛǘ IƛƭŦŜ Ǿƻƴ .ŜƛǎǇƛŜƭŜƴ ŀǳǎ ŘŜƴ ǘǊŀŘƛǝƻƴŜƭƭŜƴ 

tǊƛƴǘƳŜŘƛŜƴ ȊŜƛƎŜƴ ǎƻƭƭΣ ǿƛŜ ƎŜƴŀǳ ǎƛŎƘ ŘƛŜ aŜŘƛŜƴǇǊƻŬǎ ŀƴ ŘŜƴ 

YƻƴȊŜǇǘŜƴ ŘŜǊ ƪƻƎƴƛǝǾŜƴ ±ŜǊƘŀƭǘŜƴǎŦƻǊǎŎƘǳƴƎ ƻǊƛŜƴǝŜǊŜƴΦ 

DIE PSYCHOLOGISCHE WERBEANALYSE  

²ŅƘƭŜƴ {ƛŜ ŜƛƴŜ ƻŘŜǊ ƳŜƘǊŜǊŜ ƎŜŜƛƎƴŜǘŜ ²ŜǊōŜŀƴȊŜƛƎŜƴ ŀǳǎ hƴƭƛƴŜς 
ƻŘŜǊ tǊƛƴǘƳŜŘƛŜƴ ǳƴǎ ǳƴŘ ŀƴŀƭȅǎƛŜǊŜƴ {ƛŜ ŘƛŜǎŜ ²ŜǊōŜŀǳƊǊƛǧŜ ǳƴǘŜǊ 
ŘŜƴ DŜǎƛŎƘǘǎǇǳƴƪǘŜƴ ŘŜǊ ƪƻƎƴƛǝǾŜƴ ±ŜǊƘŀƭǘŜƴǎŦƻǊǎŎƘǳƴƎΦ 

DŜƘŜƴ {ƛŜ ŘŀōŜƛ ƛƴ ŦƻƭƎŜƴŘŜƴ {ŎƘǊƛǧŜƴ ǾƻǊΥ 

мΦ 5ǳǊŎƘ ǿŜƭŎƘŜ .ƛƭŘκ¢ŜȄǘŜƭŜƳŜƴǘŜ ǿƛǊŘ ŘƛŜ !ǳŦƳŜǊƪǎŀƳƪŜƛǘ ƎŜπ
ǿƻƴƴŜƴΚ   aƛǘ ǿŜƭŎƘŜƴ ƻǇǝǎŎƘŜƴ wŜƛȊŜƴ ǿƛǊŘ ǎƛŎƘŜǊƎŜǎǘŜƭƭǘΣ 
Řŀǎǎ ŘƛŜ ²ŜǊōǳƴƎ ǸōŜǊƘŀǳǇǘ ǿŀƘǊƎŜƴƻƳƳŜƴ ǿƛǊŘΚ 

нΦ aƛǘ ǿŜƭŎƘŜƴ .ƛƭŘκ¢ŜȄǘŜƭŜƳŜƴǘŜƴ ǎƻƭƭ ŜƛƴŜ ±ŜǊƘŀƭǘŜƴǎŅƴŘŜǊǳƴƎ 
όƛƴƴŜǊŜǎ ƻŘŜǊ ŅǳǖŜǊŜǎ ±ŜǊƘŀƭǘŜƴύ ōŜƛƳ 9ƳǇŦŅƴƎŜǊǎ ŘŜǊ ²ŜǊōŜπ
ōƻǘǎŎƘŀƊ ƘŜǊǾƻǊƎŜǊǳŦŜƴ ǿŜǊŘŜƴΚ 

оΦ YǀƴƴŜƴ {ƛŜ ōŜƛ ŘŜǊ Ǿƻƴ LƘƴŜƴ ŀǳǎƎŜǿŅƘƭǘŜƴ ²ŜǊōŜŀƴȊŜƛƎŜ 
ƴŀŎƘǿŜƛǎŜƴΣ Řŀǎǎ ŘŀōŜƛ ōŜǎƻƴŘŜǊŜ ƪƻƎƴƛǝǾŜ aŜŎƘŀƴƛǎƳŜƴΣ 
ǿƛŜ ōŜƛǎǇƛŜƭǎǿŜƛǎŜ ŘŜǊ Iŀƭƻ-9ũŜƪǘ ƻŘŜǊ ŘƛŜ !ǧǊƛōǳǝƻƴ ōŜǊǸŎƪπ
ǎƛŎƘǝƎǘ ǿǳǊŘŜƴΚ 

 LƘǊŜ !ǳŦƎŀōŜ ōŜǎǘŜƘǘ ŘƛŜǎƳŀƭ ŘŀǊƛƴΣ ŜƛƴŜƴ ½ǳǎŀƳƳŜƴƘŀƴƎ ȊǿƛǎŎƘŜƴ 

ŘŜƳ .ƛƭŘǊŜƛȊ ǳƴŘ ŘŜǊ ǾƻƳ ²ŜǊōŜǘǊŜƛōŜƴŘŜƴ ōŜŀōǎƛŎƘǝƎǘŜƴ .ŜǘǊŀŎƘǘŜǊ-

wŜŀƪǝƻƴ Ȋǳ ŀƴŀƭȅǎƛŜǊŜƴΦ  

5ŀōŜƛ ǿƛǊŘ ƧŜǘȊǘ ƴƛŎƘǘ ƴǳǊ Řŀǎ ŅǳǖŜǊŜ ±ŜǊƘŀƭǘŜƴ ŘŜǎ .ŜǘǊŀŎƘǘŜǊǎΣ ǎƻƴŘŜǊƴ 

ŀǳŎƘ Řŀǎ ƛƴƴŜǊŜ ±ŜǊƘŀƭǘŜƴΣ ŀƭǎƻ ŘƛŜ aŜŎƘŀƴƛǎƳŜƴ ǳƴŘ DŜǎŜǘȊƳŅǖƛƎƪŜƛπ

ǘŜƴ ŘŜǊ ƪƻƎƴƛǝǾŜƴ tǎȅŎƘƻƭƻƎƛŜ Ȋǳ ōŜǊǸŎƪǎƛŎƘǝƎŜƴ ǎŜƛƴΦ  

ZUM SELBSTSTUDIUM: 

 
«ōŜǊ ŘƛŜ ±ŜǊǿŜƴŘǳƴƎ ǾƛǎǳŜƭƭŜǊ 
wŜǇǊŅǎŜƴǘŀǝƻƴŜƴ 
αaƛŎƘŀŜƭ CŀǊŀŘŀȅΣ ŘŜǊ ǾƛŜƭŜ 9ƛƎŜƴπ
ǎŎƘŀƊŜƴ ŘŜǎ aŀƎƴŜǝǎƳǳǎ ŜƴǘŘŜŎƪǘŜΣ 
ǿŀǊ ƛƴ aŀǘƘŜƳŀǝƪ ƴƛŎƘǘ Ǝǳǘ ōŜǿŀƴπ
ŘŜǊǘΣ ŀōŜǊ ŜǊ ōŜǎŀǖ ƭŜōƘŀƊŜ ƎŜƛǎǝƎŜ 
±ƻǊǎǘŜƭƭǳƴƎǎōƛƭŘŜǊ Ǿƻƴ ŘŜƴ 9ƛƎŜƴπ
ǎŎƘŀƊŜƴ ƳŀƎƴŜǝǎŎƘŜǊ CŜƭŘŜǊΦ !ƭōŜǊǘ 
9ƛƴǎǘŜƛƴ ōŜƘŀǳǇǘŜǘŜΣ ŜǊ ƘŀōŜ ƎŀƴȊ ǳƴŘ 
ƎŀǊ ƛƴ ƎŜƛǎǝƎŜƴ .ƛƭŘŜǊƴ ƎŜŘŀŎƘǘ ǳƴŘ 
ǎŜƛƴŜ 9ǊƎŜōƴƛǎǎŜ ŜǊǎǘ Řŀƴƴ ƛƴ ƳŀǘƘŜπ
ƳŀǝǎŎƘŜ {ȅƳōƻƭŜ ǳƴŘ ²ǀǊǘŜǊ ǸōŜǊπ
ǘǊŀƎŜƴΣ ǿŜƴƴ ŘƛŜ !ǊōŜƛǘ ŘŜǊ ǾƛǎǳŜƭƭ 
ōŀǎƛŜǊǘŜƴ 9ƴǘŘŜŎƪǳƴƎ ŀōƎŜǎŎƘƭƻǎǎŜƴ 
ǿŀǊΦά 
½ƛƳōŀǊŘƻΣ tǎȅŎƘƻƭƻƎƛŜΣ муΦ !ǳƅŀπ
ƎŜΣнллуΦ {Φнфс 
 
α5ƛŜ YƻƎƴƛǝƻƴǎǇǎȅŎƘƻƭƻƎƛŜΣ ŀǳŎƘ 
YƻƎƴƛǝǾŜ tǎȅŎƘƻƭƻƎƛŜ ƎŜƴŀƴƴǘΣ ƛǎǘ Ŝƛƴ 
¢ŜƛƭƎŜōƛŜǘ ŘŜǊ tǎȅŎƘƻƭƻƎƛŜ ǳƴŘ ōŜπ
ǎŎƘŅƊƛƎǘ ǎƛŎƘ ŀǳŦ ŘŜǊ ŜǊƪŜƴƴǘƴƛǎǘƘŜƻπ
ǊŜǝǎŎƘŜƴ DǊǳƴŘƭŀƎŜ ŘŜǎ YƻƎƴƛǝǾƛǎƳǳǎ 
Ƴƛǘ ŘŜǊ YƻƎƴƛǝƻƴΣ ƛƴǎōŜǎƻƴŘŜǊŜ Ƴƛǘ ŀƭƭ 
ƧŜƴŜƴ ǇǎȅŎƘƛǎŎƘŜƴ ±ƻǊƎŅƴƎŜƴΣ ŘƛŜ Ƴƛǘ 
²ŀƘǊƴŜƘƳǳƴƎΣ 9ǊƪŜƴƴǘƴƛǎ ǳƴŘ ²ƛǎǎŜƴ 
Ȋǳ ǘǳƴ ƘŀōŜƴΦ ²ŜƛǘŜǊƘƛƴ ƛǎǘ ǎƛŜ ƛƴ ŘƛŜ 
YƻƎƴƛǝƻƴǎǿƛǎǎŜƴǎŎƘŀƊŜƴ ŜƛƴȊǳƻǊŘπ
ƴŜƴΦ DŜƎŜƴǎǘŀƴŘ ŘŜǊ YƻƎƴƛǝƻƴǎǇǎȅπ
ŎƘƻƭƻƎƛŜ ǎƛƴŘ ŘƛŜ ƴƻŎƘ ǿŜƛǘƎŜƘŜƴŘ 
ǳƴŜǊŦƻǊǎŎƘǘŜƴΣ ŀǳŦ ƪƻƳǇƭŜȄŜ ²ŜƛǎŜ 
ƻǊƎŀƴƛǎƛŜǊǘŜƴ ǇǎȅŎƘƛǎŎƘŜƴ aŜŎƘŀƴƛǎπ
ƳŜƴ ŘŜǎ ƳŜƴǎŎƘƭƛŎƘŜƴ 5ŜƴƪŜƴǎΦ α 
 
ƘǧǇΥκκŘŜΦǿƛƪƛǇŜŘƛŀΦƻǊƎκǿƛƪƛκ
YƻƎƴƛǝƻƴǎǇǎȅŎƘƻƭƻƎƛŜ 
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Kognitive  

Analyseé. 

Kognitive  

Analyseé. 

http://de.wikipedia.org/wiki/Kognitionspsychologie
http://de.wikipedia.org/wiki/Kognitionspsychologie


9ǊǎǘŜƭƭŜƴ {ƛŜ ƛƴ ŘŜƴ ƧŜǿŜƛƭƛƎŜƴ !ǊōŜƛǘǎƎǊǳǇǇŜƴ ŜƛƴŜ !ƴŀƭȅǎŜ  ŘǊŜƛ ǾŜǊǎŎƘƛŜŘŜπ

ƴŜǊ  ²ŜǊōŜŀǳƊǊƛǧŜ ƛƴ ƻƴƭƛƴŜ- ƻŘŜǊ ƴ tǊƛƴǘƳŜŘƛŜƴΦ  

DŜƘŜƴ {ƛŜ ŘŀōŜƛ ƛƴ ŘŜƴ ǾƻǊƎŜƎŜōŜƴŜƴ ŘǊŜƛ {ŎƘǊƛǧŜƴ ǾƻǊΦ 

{ǘŜƭƭŜƴ {ƛŜ ƛƴ ŜƛƴŜǊ tǊŅǎŜƴǘŀǝƻƴ Řŀǎ 9ǊƎŜōƴƛǎ LƘǊŜǊ !ƴŀƭȅǎŜ ǾƻǊ ǳƴŘ ŜǊƪƭŅǊŜƴ 

{ƛŜ ƛƴ ƎŜŜƛƎƴŜǘŜǊ ²ŜƛǎŜ ŘƛŜ Ǿƻƴ ƛƘƴŜƴ ŜǊŀǊōŜƛǘŜǘŜƴ 9ǊƎŜōƴƛǎǎŜΦ 

9ǊƭŅǳǘŜǊƴ {ƛŜ LƘǊ ±ƻǊƎŜƘŜƴ ōŜƛ ŘŜǊ !ƴŀƭȅǎŜΦ  

.ŜǎƻƴŘŜǊǎ Ǝǳǘ ƛǎǘ LƘǊŜ !ƴŀƭȅǎŜ ŘŀƴƴΣ ǿŜƴƴ {ƛŜ ŘŀōŜƛ ōŜǎƻƴŘŜǊŜ 9ũŜƪǘŜ ƛƴ ŘŜƴ 

ƪƻƎƴƛǝǾŜƴ tǊƻȊŜǎǎŜƴ ŘŀǊǎǘŜƭƭŜƴ ǳƴŘ ŜǊƭŅǳǘŜǊƴ ƪǀƴƴŜƴΦ 

tǊŅǎŜƴǝŜǊŜƴ {ƛŜ LƘǊŜ Cŀƭƭ-[ǀǎǳƴƎ ƛƳ ¢ŜŀƳΦ 

!ŎƘǘŜƴ {ƛŜ ŘŀōŜƛ ŀǳŎƘ ŀǳŦ ŘƛŜ ²ƛǊƪǳƴƎ LƘǊŜǊ tǊŅǎŜƴǘŀǝƻƴΦ 

Aufgabe  Hinweis 

Dies ist ein frei erfundenes Fallbeispiel 

zum Unterricht an der Hochschule 

Kaiserslautern, Campus Zweibrücken. 

Ähnlichkeiten mit lebenden Personen 

oder real existierenden Organisatio-

nen und Produkten sind rein zufällig 

und nicht beabsichtigt. Normabwei-

chungen bei der Rechtschreibung 

oder Kommasetzung sind beabsichtigt 

und dienen der graphischen Gestal-

tung. 

Alle Rechte an dieser Fallstudie, insbe-

sondere die Rechte auf Veröffentli-

chung und Verfilmung liegen beim 

Verfasser.  Für Unterrichtszwecke an 

staatlichen Hochschulen, sowie an  

vergleichbaren Bildungseinrichtungen 

darf diese Fallstudie jederzeit kopiert 

und eingesetzt werden. 
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